Temat lekcji: Prezentacja własnych reklam.

Cel ogólny: uczeń tworzy wypowiedź reklamę wymyślonego przez siebie produktu (stosuje zdobytą wiedzę o strukturze przekazu reklamowego, środki perswazji)

Cele szczegółowe: uczeń dokonuje prezentacji przygotowanego materiału, samooceny oraz 
                                oceny prac kolegów.

Materiały: prace przygotowane przez uczniów.

Metody i formy pracy: prezentacja, dyskusja.

Tok lekcji:

1. Przypomnienie zadania domowego – nauczyciel prosi o prezentację reklam wymyślonego przez siebie produktu

2. Ustalenie kryteriów oceny reklamy:

a) oryginalność wymyślonego przez ucznia produktu

b) umotywowanie wyboru odbiorcy

c) sprawność językowa
d) stopień zainteresowania odbiorcy

e) trafność nazywania zastosowanych w reklamie środków perswazji

f) planowość wypowiedzi

g) oprawa plastyczna

3. Prezentacja poszczególnych reklam.

4. Zadawanie pytań prelegentom.

5. Recenzja i ocena prac uczniów.

6. Wystawa najciekawszych prac.
